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Aktivita 4: Marketing vzdélavacich potreb instituci poskytujicich
dalsi vzdélavani

ﬁ prakticka prirucka pro vzdélavaci instituce: jak provadét marketing:\
m

iInimum teorie, maximum praxe

bsah:
Od strategie k taktice
Pilife marketingu pro vzdélavaci instituce
Komunikace vzdélavaci instituce
Marketingoveé nastroje
V jakém rybnice lovime a jaké ryby chytame?
Tvorba nabidky vzdélavaciho programu
Vyhodnoceni: uloveno - a co dal?
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Od strategie k taktice - Pilife marketingu pro vzdélavaci instituce -

Komunikace vzd élavaci instituce - Marketingové néastroje - V jakém
rybnice lovime a jaké ryby chytdme? - Tvorba nabidky vzdélavaciho programu -
Vyhodnoceni: uloveno - a co dal?

/ Vybér zajimavosti z kapitoly Komunikace: \

* Marketingova komunikace jako budovani vztahu - tzv.
marketing vztahu

« Vztahy s médii: jak psat a Sifit tiskové zpravy, monitoring tisku

e Vztahy s (Gfady: co, jak a pro€ feSit s urady, kdy vyuzit sily
asociaci

o Vztahy se zadkazniky v€etné CRM systému, plan marketingovée
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Od strategie k taktice - Pilife marketingu pro vzdélavaci instituce - Komunikace vzdélavaci
instituce - Marketingové nastroje - V jakém rybnice lovime a jaké ryby chytame? -
Tvorba nabidky vzdélavaciho programu - Vyhodnoceni: uloveno - a co dal?

ﬁlybér zajimavosti z kapitoly Marketingové néstrojex

Jak vytvofit dobré internetoveé stranky?
Jak funguiji socialni sité a jak je vyuzit pro marketing?
Moderni nastroje: event marketing, buzz, viralni marketing, sitovani

Analyza SWOT v praxi pana Kantora
Analyza vzdélavacich potfeb + diagnostické nastroje k hodnoceni
dovednosti
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sslk.sk

Why

Slovak Archery Club wanted to
raise awareness af thelr
archery lessons, but lacked the
budget to do anything large
scale.

What

We used thestatues fram the
most crowded areas in Bratis-
lava to surprise passers-by and
establish a directmental link to
the archery courses.

Hew

We placed real red apples on
the heads of the statues. On
the apples, a sticker invited
people to visit sslk.sk, the
archery club's website. When
the first batch of apples disap-
peared, we dellvered a new
ane. And 5o on, until the day
passed.

Results

The:school reported the biggest
amaount of Inguiries in their
whale history, by both e-mail
and telephone. Bullseyel
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Od strategie k taktice - Pilife marketingu pro vzdélavaci instituce - Komunikace vzdélavaci
instituce - Marketingové nastroje - V jakém rybnice lovime a jaké ryby chytame? - Tvorba

nabidky vzdélavaciho programu - Vyhodnoceni: uloveno - a co dal?

Panove Kantor a Napomocny se sejdou u stejného vybérového fizeni. Kdo
uspéje a pro€? Jak stanovit cenu vzdélavaciho programu?

/Vybér zajimavosti ze zavérecné kapitoly:

Kapitola sedma je zavérem kurzu marketingového vareni. Zamyslime se
nad tim, co dal, kdyz se nam podafi ,ulovit“ zakaznika.
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Pozvanka:

Elearning marketingu pro vzd élavatele : pilotni kurz
realizovany Narodnim vzdélavacim fondem, o.p.s.
listopad 2011.:
kontakt: sladkova@nvf.cz

Kucha rfka marketingu a souvisejici workshopy
zaCatek roku 2012:
garant zakazky: Mgr. Katefina Mackova:

K katerina.mackova@nuov.cz /

L4

i bk s @@ as haphney

EWVROPSKA UNIE



